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0. 
0. М У Н И Ц И П А Л Ь Н Ы Й С О В Е Т
1.  Ярославского муниципального района
 шестого созыва

Р Е Ш Е Н И Е

25.05.2017                                                                                                                                  № 42


	Об утверждении методики расчета платы за пользование рекламными местами на территории Ярославского муниципального района 

	


В соответствии с Федеральным законом от 06.10.2003 №131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Федеральным законом от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе» Уставом Ярославского муниципального района Ярославской области, МУНИЦИПАЛЬНЫЙ СОВЕТ ЯРОСЛАВСКОГО МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА РЕШИЛ:
      1. Утвердить методику расчета размера платы за пользование рекламными местами на территории Ярославского муниципального района (Приложение).
2. Опубликовать решение в газете «Ярославский агрокурьер» и разместить на официальном сайте Администрации Ярославского муниципального района.
3. Контроль за исполнением решения возложить на постоянную комиссию Муниципального Совета ЯМР шестого созыва по экономике, собственности и аграрной политике (А.С.Ширяев).
4.  Решение вступает в силу с момента опубликования.

	Глава Ярославского 
муниципального района
__________Н.В. Золотников
«____»_________2017г.
	Председатель Муниципального Совета Ярославского муниципального района _________ Ю.А.Лазарев
«____»_________2017г.













                                                                ПРИЛОЖЕНИЕ
к решению Муниципального Совета Ярославского муниципального района
от  25.05.2017 № 42

Методика 
расчета размера платы за  пользование рекламными местами на территории Ярославского муниципального района

[bookmark: sub_10]1. Методика расчета размера платы за пользование рекламными местами устанавливает порядок определения размера платы по договорам на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на рекламных местах.
Размер платы за пользование рекламным местом, к которому присоединяется рекламная конструкция, устанавливается в форме определенных в твердой сумме платежей. Сроки внесения платы определяются в договоре на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на рекламном месте.
2. Размер платы за пользование рекламным местом определяется по формуле:

C = T x S x K х N, где

 С - размер платы за пользование рекламным местом (руб.);
 T – значение тарифа за пользование рекламным местом (руб.);
 S - площадь информационного поля рекламной конструкции (кв. м);
К – коэффициент престижности районных территорий;
 N - срок использования городского рекламного места для присоединения к нему рекламной конструкции (год).
3. Значение тарифа  за 1 кв. м  информационного поля в год  подлежит увеличению (индексации) один раз в год с учетом коэффициента инфляции. 
4. Площадью информационного поля рекламной конструкции является часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы.
Площадь информационного поля отдельных рекламных конструкций определяется следующим образом:
-   для флаговых композиций расчет производится исходя из площади одной стороны полотнища;
- для рекламных конструкций, имеющих сложную конфигурацию информационного поля, за исключением рекламных конструкций в виде стел, расчет производится по площади прямоугольника, в который полностью вписывается информационное поле рекламной конструкции;
- если проектом рекламной конструкции предусмотрено разделение информационного поля на отдельные модули, то площадь рассчитывается для каждого модуля отдельно, а затем суммируется;
- для рекламных конструкций в виде стел расчет производится исходя из площади всей рекламной конструкции за исключением фундамента.
[bookmark: sub_50]5. При исчислении срока использования рекламного места для присоединения к нему рекламной конструкции в месяцах применяется 1/12 величины размера платы за год, при исчислении периода в днях - 1/365 величины размера платы за год.
6. Значение  тарифа за пользование рекламными местами в рублях за                    1 кв. м. площади информационного поля.

	Средства наружной рекламы
	Значение тарифов 

	
	

	1. Отдельно стоящая щитовая установка
	832,0

	2. Временные рекламные конструкции
	166,4

	3. Крышная установка
	249,6

	4. Кронштейны, настенные таблички
	832,0

	5. Флаговые композиции
	499,2

	6. Рекламные тумбы (пилларсы), афишные конструкции
	208,0

	7. Электронные экраны и электронные табло
	416,0

	8. Рекламные конструкции на объектах внешнего благоустройства
	208,0


7. Значения коэффициента престижности районных территорий:
Коэффициент престижности районных территорий:
Кпр = 2,5 - для зоны рекламного контроля 1;
Кпр = 1,5 - для зоны рекламного контроля 2;
Кпр = 1,0 - для зоны рекламного контроля 3.
[bookmark: sub_80]8. За период размещения социальной рекламы по договору с Администрацией Ярославского муниципального района плата за использование рекламного места не взимается.
9. В целях расчета размера платы за пользование рекламным местом на территории  Ярославле устанавливаются следующие зоны рекламного контроля:
Зона особого рекламного контроля  1
К зоне 1 относятся территория и объекты Ярославского муниципального района, расположенные в пределах 1 км от границы г. Ярославля, а так же расположенные вдоль автомобильных дорог федерального и регионального значения.
Зона востребованного рекламного контроля  2
К зоне 1 относятся территория и объекты Ярославского муниципального района, расположенные в населенных пунктах Ярославского муниципального района, а так же расположенные вдоль автомобильных дорог местного значения.
 Зона общего рекламного контроля  3.
К зоне общего рекламного контроля относятся территории и объекты Ярославского муниципального района, не вошедшие в зоны 1, 2.
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